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Fichas de asignaturas 2010-11

HISTORIA ECONOMICA DE LA PUBLICIDAD Y DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

DE MASAS

1306014 HISTORIA ECONOMICA DE LA PUBLICIDAD Y DE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS
ECONOMIC HISTORY OF ADVERTISING AND MASS MEDIA

1306 LICENCIATURA EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS
C110 ECONOMIA GENERAL

2007-08 100.0% 78.9%

Créditos

. 4
Tedricos

Créditos

Practicos 2

Tipo | Optativa

Profesores

Enrique Montafiés Primicia

Situacion

Recomendaciones

La asignatura se impartira con el apoyo del campus virtual pero se recomienda la
asistencia a todas las clases y actividades programadas. Esta asistencia sera
obligatoria para obtener una evaluacion positiva en los trabajos propuestos.

Objetivos

El objetivo de esta asignatura consiste en proporcionar a los alumnos una
visidn, lo mas completa posible, sobre el desarrollo histdrico de la

publicidad y de los medios de comunicacion de masas. Se subrayara
especialmente el papel de la publicidad en el desarrollo evolutivo de los
diferentes modelos de empresa. Asimismo, se incluird un estudio histérico de
los medios de comunicacion (prensa, radio, cine y televisién) centrado en la
evoluciéon empresarial del sector

Programa

PRIMERA PARTE (1870-1914)

1. UN MUNDO EN TRANSFORMACION: ECONOMIA Y SOCIEDAD, 1870-1914.
La demografia. Las pautas del crecimiento econémico. Los cambios
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sociales y la distribucién de la renta. Los estados nacionales y la
participacidn politica. La educacién y la cultura.

2. LA PUBLICIDAD Y LA PRENSA ENTRE 1870 Y 1914.

La evolucidn de la empresa y la publicidad. La prensa industrializada

en Europa y EEUU. La prensa en Espafa. La publicidad y la empresa publicitaria
en EEUU, Europa y Espaia.

3. EL ORIGEN Y LA DIFUSION DEL CINE.
La invencion del cine. La era de los pioneros. La consolidacion de una
industria y de un medio artistico. Los primeros pasos del cine espafiol.

SEGUNDA PARTE (1915-1945)

4. LA PUBLICIDAD Y LA PRENSA ENTRE 1915Y 1945.

Crecimiento econdmico y crisis bélicas. La evolucién de publicidad. La
trayectoria de la prensa en Espafia. La expansidn de la radio. Publicidad y
empresas publicitarias en Espafa.

5. EL DESARROLLO DEL CINE ENTRE 1915 Y 1945.

El esplendor del cine mudo. El desarrollo del cine sonoro. La

hegemonia de Hollywood. Las cinematografias europeas. La evolucion del cine en
Espafia. Las guerras y el cine.

TERCERA PARTE (1946-2000)

6. CRECIMIENTO ECONOMICO Y SOCIEDAD DEL BIENESTAR, 1946-2000.
Las transformaciones demograficas. El crecimiento econdmico y los
cambios estructurales. El consumo de masas. Los mercados de trabajo y el
tiempo de ocio. La expansidn de la educacion y de la industria cultural. Las
diferencias entre los paises desarrollados y los paises menos desarrollados.

7. LA PUBLICIDAD EN LA ETAPA DEL CONSUMO DE MASAS.

Diversificacion del consumo y publicidad. Las empresas y la

publicidad. La evolucion del mercado publicitario. La internacionalizacion de
las empresas publicitarias. Publicidad y empresa publicitaria en Espafia.

8. LA EXTENSION DE LA PRENSA Y LA TELEVISION.

La trayectoria de la prensa durante el franquismo. La prensa y la

transicion democratica. El mercado de la prensa en Espafia. Los origenes de la
television. La evolucion de la television: desde el monopolio a las

televisiones privadas. La publicidad y la financiacidon de los medios de
comunicacion.

9. EL CINE CONTEMPORANEO.
El mercado cinematografico internacional. El predominio de las majors.
Las cinematografias europeas. La trayectoria del cine espafol.

Actividades
A lo largo del curso se propondran determinadas actividades para favorecer una
mejor asimilacién de los contenidos y un mayor desarrollo de algunas
destrezas. En concreto se propondran lecturas, analisis de trabajos
publicitarios, analisis de obras audiovisuales, y se solicitara, asimismo, la
realizacién de presentaciones sobre los contenidos de la asignatura.
Metodologia

Asignatura sin docencia.

Técnicas Docentes

Sesiones académicas tedricas:Si  Exposicidn y debate:Si  Tutorias especializadas:Si
Sesiones académicas Practicas:Si Visitas y excursiones:No Controles de lecturas obligatorias:Si

Criterios y Sistemas de Evaluacion
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Mediante un examen tedrico compuesto de varias preguntas junto (70%) con la
realizacién y superacién de un trabajo de investigacién sobre cualquiera de
los aspectos de la historia de la publicidad y los medios de comunicacién que
se abordan en la disciplina (30%).
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