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EQUIPAMIENTO DE HOGARES -  EVOLUCIÓN DEL EQUIPAMIENTO (% DE HOGARES) EN ESPAÑA

	Aparatos Eléctricos Electrónicos
	2004
	2005

	
	
	

	Frigorífico
	99,3
	99.4

	2 puertas
	43.1
	41.7

	Combinado
	50.5
	51.7

	Congelador independiente
	12.4
	13.2

	Horno
	92.8
	93.4

	Horno independiente
	30.6
	28.4

	Microondas
	68.0
	72.2

	Secadora de ropa
	12.2
	13.7

	Lavavajillas
	28.9
	31.0

	Aspiradora
	51.2
	54.3

	Televisión
	99.5
	99.6

	Una
	37.6
	35.4

	Dos o más
	61.9
	64.2

	Con DVD conectado
	45.2
	61.5

	Antena parabólica
	15.5
	16.9

	Aparato Video
	68.5
	65.6

	Abonados TV de pago
	19.8
	20.8

	Cable/video comunitario
	8.5
	10.0

	Cámara de video
	19.4
	22.1

	Ordenador personal
	41.6
	45.3

	Con CD-ROM
	39.2
	42.5

	Con DVD
	25.3
	34.3

	Con MÓDEM
	29.0
	31.78

	Portátil
	5.9
	7.8

	Conexión a internet
	25.3
	28.5

	Video consola
	17.9
	26.2

	Radio
	67.9
	68.1

	Radio-casset
	54.8
	54.9

	Hi-fi
	62.2
	62.2

	Teléfono
	97.1
	98.1

	Fijo
	79.0
	77.9

	móvil
	78.3
	81.9


